Die grosse Vielfalt aus dem Entlebuch

Viele schitzen die grosse Auswahl an «Echt Entlebuch»-Produkten in ihrem nahegelegenen Coop.

Wahrend wir uns noch an den
letzten Wandertag mit den
schdénen Herbstlandschaften
erinnern, freuen wir uns be-
reits auf die bevorstehende
Skisaison. Beispielsweise in
der UNESCO Biosphéare Ent-
lebuch, welche nicht nur ein
Naturpark voller Naturschat-
ze, sondern auch ein wahres
Familienparadies ist. Auf 400
Quadratkilometern breitet
sich eine mystische Welt vol-
ler Naturwunder, die zum
Wandern oder bald wieder
zum Wintersport einladt.

Nach einem erlebnisreichen
Tag zu Hause angekommen,

freuen wir uns dann, wenn wir
beim nachsten Einkauf im Re-
gal Entlebucher Spezialitaten
finden und so mit einer tollen
Region in Verbindung bleiben
kénnen.

Die Vielfalt macht’s aus

Von Milch- und Késeprodukten
aus Kuh-, Schaf- oder Biiffel-
milch Uber Glace, Honig, Eier,
Fleisch, Mehl und Teigwaren
bis hin zu Tee, Krautersalz und
Bier. Die UNESCO Biosphare
verflgt dank innovativen Ver-
arbeitern Uber das vielseitigste
Sortiment von Regionalpro-
dukten, «Echt Entlebuch»

eben. All diese Warengruppen
sind bei Coop in ausgewéhlten
Verkaufsstellen in der Zentral-
schweiz, in Zirich und in der
Nordwestschweiz erhéltlich.
Mit Gber 80 «Echt Entlebuch»-
Artikeln fuhrt Coop das viel-
seitigste und grosste Sorti-
ment, damit die Kunden die
Biosphére unterstlitzen und
nachhaltige Produkte genies-
sen kénnen.

Méglich wurde dies dank ei-
ner langjahrigen Partnerschaft,
welche im Herbst 2010 be-
gann, als Coop die ersten
«Echt  Entlebuch»-Produkte
ins Sortiment aufnahm und

«Die Priasenz von
«Echt Entlebuch)>-
Produkten in mog-
lichst vielen Ver-
kaufsstellen ist fir
das Entlebuch ent-
scheidend.

\
Anna Baumann
Direktoin der UNESCO
Biosphére Entlebuch
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die Weiterentwicklung mass-
geblich gepragt hat. So hat
Coop zur Steigerung von Be-
kanntheit und Absatz wertvol-
le Plattformen geboten. Bei-
spielsweise mit Beitrédgen in
der Coopzeitung oder Events
und Degustationen in Ver-
kaufsstellen.

«Die Prasenz von <Echt Ent-
lebuch>-Produkten in mdbg-
lichst vielen Verkaufsstellen
ist fur das Entlebuch entschei-
dend, weil dadurch der Ab-
satz und die Wertschépfung
bei unseren Produzenten er-
héht wird» betont Anna Bau-
mann, neue Direktorin der

UNESCO Biosphéare Entle-
buch. Zudem werde die Be-
kanntheit der UNESCO Bio-
sphéare erhéht, weil jedes
Produkt auch eine Visitenkar-
te der Region sei.

«Das Entlebuch gehért zu
den Leuchttirmen von Coop.
Dementsprechend setzen wir
uns fur die Region und ihre
vielfaltigen Produkte ein»,
sagt Peter Limacher, Leiter
Marketing der Coop-Verkaufs-
region Nordwestschweiz-Zen-
tralschweiz-Zurich. Der Inner-
schweizer ist einer der Grin-
dervater der Zusammenarbeit
zwischen der Detailh&ndlerin
und dem Entlebuch und hat
deren Entwicklung entschei-
dend mitgepragt.

«Das Entlebuch
gehort zu den
Leuchttiirmen von
Coop.

Peter Limacher

Leiter Marketing der Coop-
Verkaufsregion Nordwest-
schweiz-Zentralschweiz-
Zrich
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